PRAVILNIK

O NACINU IZVRSAVANJA OBAVEZA JAVNIH MEDIJSKIH
SERVISA TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE?

Predmet Pravilnika
Clan 1.

Ovim pravilnikom utvrduju se bliza pravila za izvrSavanje obaveza javnih
medijskih servisa u vezi sa emitovanjem programa u predizbornoj kampaniji.

Znagenje izraza u ovom pravilniku
Clan 2.

Predizborna kampanja jeste period koji zapocinje objavljivanjem akta
nadleznog organa javne vlasti o raspisivanju izbora u sluzbenom glasilu, odnosno
objavljivanjem liste elektora elektronske skupstine odredene nacionalne manjine u
sluzbenom glasilu, a zavr8ava se otvaranjem birackih mesta radi sprovodenja izbora,
odnosno sa poc¢etkom odrzavanja elektronske skupstine nacionalne manjine.

Predizborni program jeste programski sadrzaj koji je namenjen informisanju o
predizbornim aktivnostima podnosilaca izbornih lista i kandidata, njihovom
predstavljanju i politickom oglasavanju.

Informisanjem o predizbornim aktivnostima podnosilaca izbornih lista i
kandidata smatra se programski sadrzaj koji se emituje, bez nov¢ane ili druge
naknade, kao redovna novinarska aktivnost u okviru informativnog programa ili
posebne emisije isklju€ivo posveéene predizbornoj kampaniji, u cilju izveStavanja o
predizbornim radnjama podnosilaca izbornih lista ili kandidata, idejama i misljenjem
koje su izneli tokom tih radnji ili da bi se, u vidu intervjua ili diskusije (npr. TV ili radio
duel, javno suceljavanije i sl.), raspravila odredena pitanja nastala u vezi sa njihovim
aktivnostima, idejama i misljenjem.

Predstavljanje izbornih lista ili kandidata jeste programski sadrzaj koji se
emituje bez nov€ane ili druge naknade i ima za cilj da, posredstvom posebne emisije
isklju€ivo posveéene izborima, upozna javnost sa aktivnostima, idejama i misljenjem
svih podnosilaca izbornih lista ili kandidata.

Politicko oglasavanje jeste javno saopStenje emitovano u vidu oglasne
poruke, u zamenu za nov€anu ili drugu naknadu, kojim se preporucuju podnosilac
izborne liste ili kandidat ili njihove aktivnosti, njihove ideje ili stavovi u cilju njihovog
uspeha na izborima.

Javni medijski servisi jesu Javna medijska ustanova ,Radio-televizija Srbije” i
Javna medijska ustanova ,Radio-televizija Vojvodine”.

Izrazi izbori, podnosilac izborne liste, odnosno predloga kandidata, kandidat
sa izborne liste, odnosno liste kandidata, politicki subjekt, politicka stranka i koalicija
imaju znacenje utvrdeno zakonima kojim se ureduje izbor narodnih poslanika i
finansiranje politickih aktivnosti.
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Nacéin emitovanja predizbornog programa
Clan 3.

Predizborni program mora biti jasno odvojen od ostatka programa zvukom i
slikom (najavna i odjavna S$pica) i jasno oznacen tekstualnim obavestenjem (npr.
predizborni program, predsednicki izbori, politicki marketing, izborni marketing,
politicke reklame i sl.), tokom celog trajanja programa.

Predizborni program se ne sme emitovati u toku i najmanje deset minuta pre
ili nakon emitovanja decje emisije, odnosno emisije namenjene maloletnicima.

Politicke oglasne poruke ne mogu biti emitovane zajedno, odnosno u istom
bloku sa oglasnim porukama koje nemaju politicku prirodu.

Predizborni program ne sme se emitovati 48 Casova pre dana odrzavanja
izbora i na dan odrzavanja izbora do zatvaranja birackih mesta.

Zabrana iz stava 4. ovog ¢lana ne odnosi se ha mogucnost javnog medijskog
servisa da u tom periodu izveStava javnost o neposrednom toku izbornog postupka
(npr. objavljivanje podataka o izlaznosti, prenoSenje atmosfere sa odredenih birackih
mesta ili prenoSenje toka sednice elektronske skupstine i sl.).

Zabrana prikrivenog ili posrednog preporuéivanjaizbornih lista
ili kandidata

Clan 4.

Zabranjeno je prikriveno emitovati predizborni program u vidu informativnog ili
druge vrste programa.

Javni medijski servis moze u informativnim emisijama, izvan programa koji se
odnosi na predizbornu kampanju, obavestavati o aktuelnim zbivanjima i aktivnostima
drzavnih organa i funkcionera, poStujuc¢i pravila profesionalizma, objektivnosti i
novinarske etike.

Javni medijski servis je duzan da, u okviru programskih sadrzaja iz stava 2.
ovog Clana, vodi rauna da izveStavanje ne sadrzi posebno promotivno upucivanje
na podnosioce izbornih lista, kandidate sa izbornih lista ili njihove aktivnosti, ideje ili
politicke stavove.

Zabranjeno je tokom predizborne kampanje emitovati igrane, dokumentarne,
zabavne ili druge slicne programske sadrzaje u kojima se pojavljuje funkcioner ili
istaknuti predstavnik podnosioca izborne liste ili kandidat.

Zabrana iz stava 4. ovog €lana ne odnosi se na programske sadrzaje koji su
proizvedeni najmanje Cetiri godine pre nego Sto su izbori raspisani.

Funkcioner ili istaknuti predstavnik podnosioca izborne liste ili kandidat ne
sme se tokom predizborne kampanje pojaviti u programu javnog medijskog servisa
kao voditelj, spiker, prezenter, reporter, novinar ili u drugom sli€hom svojstvu, bez
obzira na prirodu programskog sadrzaja.



Informisanje o predizbornim aktivnostima podnosilaca izbornih
lista ili kandidata

Clan 5.

Javni medijski servis je duzan da prilikom informisanja o predizbornim
aktivnostima podnosilaca izbornih lista i kandidata obezbedi njihovu zastupljenost u
programu bez diskriminacije, imajuéi u vidu znacaj politickih stranaka i kandidata,
odnosno znacaj dogadaja u kojima oni u¢estvuju.

Informisanje iz stava 1. ovog Clana mora biti istinito, objektivno, potpuno i
blagovremeno, te se na njega primenjuju odredbe &lana 47. stav 1. tacka 1) Zakona
o elektronskim medijima (,Sluzbeni glasnik RS”, br. 83/14 i 6/16 — dr. zakon) i
odredbe podzakonskog akta kojim se blize ureduje ispunjavanje obaveza pruzalaca
medijskih usluga u vezi sa poStovanjem prava na istinito, potpuno i blagovremeno
informisanje.

Informisanje o toku i rezultatima izbora i istrazivanju javnog
mnjenja
Clan 6.

Javni medijski servis moze podatke o toku i rezultatima izbora oznaditi kao
zvaniCne samo ako su oni saopsteni od strane nadleznog organa javne vlasti, dok
podaci saopsteni od strane nekog drugog lica moraju biti oznaceni kao nezvaniéni.

Zabranjeno je objavljivanje rezultata anketa sprovedenih prilikom izlaska
biraca sa biraliSta u kojima bi se pokazalo kako su biraci glasali, pre zatvaranja svih
birackih mesta u zemlji.

Javni medijski servis ne moze objaviti rezultate istrazivanja javnog mnjenja
povodom raspisanih izbora u udarnom terminu emisije vesti (npr. naslovi, ,hedovi”,
vest dana, prva ili najvaznija vest i sl.).

Izvestaji agencija koje ispituju javno mnjenje mogu se objavljivati samo uz
uslov da se imenuje narucilac ankete, uzorak na kome je objavljeno ispitivanje, nacin
i vreme trajanja istraZivanja.

Predstavljanje izbornih lista i kandidata
Clan 7.

Javni medijski servis je duzan da u svom programu ravnomerno i bez
diskriminacije, pod istim programskim i tehni¢kim uslovima, predstavi sve izborne
liste i kandidate, pridrzavajuci se sporazuma zakljuéenog u skladu sa ¢lanom 51.
Zakona o izboru narodnih poslanika (,Sluzbeni glasnik RS”, br. 35/00, 57/03 — US,
72/03 — dr. zakon, 18/04, 85/05 — dr. zakon, 101/05 — dr. zakon, 104/09 — dr. zakon,
28/11 - US i 36/11).

Predstavljanje izbornih lista i kandidata povodom raspisanih
izbora za nacionalne savete nacionalnih manjina

Clan 8.



Javna medijska ustanova ,Radio-televizija Srbije” duzna je da u svom
programu ravnomerno, bez diskriminacije i pod istim programskim i tehni¢kim
uslovima, predstavi sve izborne liste i kandidate povodom raspisanih izbora za
nacionalne savete nacionalnih manjina.

Javna medijska ustanova ,Radio-televizija Vojvodine” duzna je da u svom
programu, pod uslovima iz stava 1. ovog ¢lana, predstavi sve izborne liste podnete
radi izbora Clanova nacionalnih saveta koje su registrovane na teritoriji Autonomne
pokrajine Vojvodine.

Politi€ko oglasavanje tokom predizborne kampanje
Clan 9.

Javni medijski servis duzan je da emituje politicke oglasne poruke svih
zainteresovanih podnosilaca izbornih lista i kandidata pod jednakim programskim,
tehnickim i finansijskim uslovima.

Ako je viSe podnosilaca izbornih lista ili kandidata zainteresovano za
emitovanje svojih politickih oglasnih poruka u programu, a ne postoje tehnicki uslovi
da se njihovi interesi zadovolje u celosti, javni medijski servis je duZzan da vreme
namenjeno polititkom ogladavanju raspodeli na podnosioce izbornih lista ili
kandidate srazmerno njihovoj iskazanoj zainteresovanosti.

Na nacin emitovanja sadrzaja politiCke oglasne poruke primenjuju se odredbe
propisa kojima se ureduje oblast televizijskog i radijskog oglasavanja.

Za istinitost i ta¢nost politickog oglaSavanja odgovoran je oglasivac¢, a za
njegovu uskladenost sa odredbama zakona kojim se ureduje nacin emitovanja
oglasne poruke, odgovoran je javni medijski servis.

ZavrSna odredba
Clan 10.

Ovaj pravilnik stupa na snhagu osmog dana od dana objavljivanja u
»Sluzbenom glasniku Republike Srbije”.



